


wissen

Medien erobern alle Lebenshereiche.
Die Freizeit. Die Arbeit. Das Lernen.
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aucht die Corporate Communication heute — me
eine professionelle Medienstrategie.




wissen

Unternehmensmedien spielen eine immer wichtigere Rolle.
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wissen

3 K‘s bestimmen den Medienerfolg: Kompetenz, Kontinuitat und

der emotionale Kick.
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CDM

Sind die drei K*s gewadhrleistet, verstarken die Unternehmensmedien
auch Einzelaktionen nachhaltig.

Event Marketing

Mobile Marketing




wissen

CPWISSEN verankert die Erfolge der Unternehmensmedien an einem
zentralen Punkt: dem Point of Ideas.
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Das hat der Point of Ideas der Corporate Communication zu bieten:

Kompetenz: Anspruch

e

Kompetenz: Anregung Fakten, Meinung und Prognosen von
Wissenschaftlern und Praktikern

é Point of

Die besten Medien der Corporate
Communication - Konzepte, Srategien

aktuell
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Besaktyelle N Kompetenz: Aktualitat
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Tagesaktuelle Nachrichten aus der
Welt der Unternehmensmedien



Die Basisidee des Point of Ideas:

Ziel
kundenorientierte Angebotstiefe
optimale Nutzerfiihrung

anspruchsvoller, aktueller,
anregender Content

serviceorientierte Werbeinforma-
tionen

One-to-one-Angebote

Point of Ideas =
Informationsebenen-Modell

Optimierte Informationsangebote auf

jeder Ebenen mit serviceorientierten
Content- und Werbe-Kombinationen




CPM

Verflochtene Informationsebenen erhdohen die Info- und Servicedichte
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CPM

Drei starke Marktplatze erreichen Zielgruppen mit hoher Relevanz.

Marktplatz Homepage

best strate- M technik Mexperten-§ biicher B termine @branchen-§§ studien
practice gien forum buch

Volltreffer fur Ihre Werbung
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Zielgruppengenaue Vermarktung -
Null Streuverlust, maximale Wirkung
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Marktplatz Channels




CPM

Die Medien des Point of Ideas: Tempo und Tiefgang

= : CPWISSEN.de / .at / .ch The international Communit
Portale MEDIACULEScom

The international Knowhow of

]
— . cpwissenNEWSBOX
el S V/oche filr Woche die Top-Infos aus

der Welt der Unternehmensmedien
cpwissenFACTS

und Persektiven

Magazine



CPM

Die Vermarktung orientiert sich an monatlichen Schwerpunktthemen und
an der Kernkompetenz des Point of Ideas

Themen- T - monatliche
vermarktung Schwerpunktthemen

Booz | Allen | Hamilior

taglich im Fokus:
Unternehmensmedien,
Verkniipfung mit weiteren
Kommunikationstools,
Effizienz, Trends
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